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THEMA DES MONATS BRANCHENPREIS

MARKETING- UND INNOVATIONS-PREIS 2006/2007

Mehr Marge durch
Zubehor und Zusatznutzen

Der Marketing- und Innovationspreis der FOTOwirtschaft ist der alteste und

wohl auch bedeutendste Preis der Fotobranche, mit dem besondere Leistungen
von Industrie, Handel oder Institutionen fiir den Fotohandel ausgezeichnet werden.
In 2006/2007 wurde der begehrte Preis zum 18. Mal vergeben

Die Jury

Stehend von links nach rechts:  Sigbert Laakmann (Casio),
Guido Krebs (Canon), Christof Martin Wagner (Ringfoto),
Bergmann (Calumet), Heiner Uwe Schneider (Nordfoto),
Henninges (Freelance Press), sitzend: Gabriele Remmers
Franz Raith (Chefredakteur (Pentax), Hella Hahm
FOTOwirtschaft und fotoMAGA-  (CeWe Color), Daria Huster
ZIN}, Klaus Kirchwehm (Vico), (FOTOwirtschaft)
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Franz Raith:

»Rohuste und wasserfeste Kameras hat
es zwar immer wieder gegeben. Die

Olympus-Modelle verbinden aber diese

Eigenschaften erstmals mit Eleganz und

attraktivem Design®

ine hochkardtige Jury aus Vertretern
E des Handels, der Industrie und der Me-

dien vergibt fahr fiir fahr den renom-
mierten Marketing- & Innovationspreis der
FOTOwirtschaft. In diesem tahr wurde der
Preis nun schon zum 18. Mal vergeben. Mit
ihm werden herausragende Leistungen aus-
gezeichnet, mit denen die Preistrager auf
beispielhafte Art und Weise der Branche
neue Impulse gegeben haben.

Die Vergabe erfolgt traditionell in den Ka-
tegorien , Produkte”, ,Konzepte" und ,Bil-
dermarkt”. Die fury hat in besonderen Féllen
zudem die Moglichkeit, einen ,Sonderpreis*
fur Gberragende Leistungen auferhalb der
genannten Kategorien zu vergeben. Um sich
fur eine Nominierung zu qualifizieren, muss
die Leistung innerhalb des vergangenen Jah-
res erbracht worden und Produkte missen
im Handel sein. Mitglieder der fury, die ei-
nem Unternehmen angehoren, dessen Pro-
dukt oder Konzept fur den Marketing- & in-
novationspreis nominiert wurde, haben bei
der Preisvergabe in der jeweiligen Kategorie
kein Stimmrecht.

Kategorie ,,Produkte

Klar, dass im vergangenen photokina-Jahr
die Anzahl der neu vorgestellten und damit
auch der fiir den Marketing- & Innovations-
preis nominierten Produkte hoch war. Doch
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Klaus Kirchwehm:

,»An einer Kamera verdiene ich nur zehn
Prozent — an der Digi-Cover-Folie ein
Vielfaches. Da habe ich sechs his sieben

Euro Rohertrag”

bei ndaherem Blick auf die Liste neuer Pro-
dukte stellte sich schnell heraus, dass es sich
bei vielen der als herausragende Innovatio-
nen angekiindigten Produkte um nichts wei-
ter als Produktpflege, bestenfalls um konse-
quente Weiterentwicklungen handelte. Zin-
dende Ideen, die etwas im Handel und bei
den Verbrauchern bewegen kdnnten, waren
mit der Lupe zu suchen, manches vielver-
sprechende Produkt erwies sich als , mit der
heifen Nadel" gestrickt und wurde unter
dem allgegenwartigen Innovationsdruck oft
vorzeitig und manchmal gar unausgereift auf
den Markt geworfen. Rickrufe in der Fo-
toindustrie, hdufen sich und zwingen die In-
dustrie zu kostspieligen Verlangerungen ih-
rer Garantieleistungen.

Umso erfreulicher erscheinen jene weni-
gen, gute Margen versprechenden Produk-
te, die sich durch sinnvolle Ausstattung, pra-
xisnahe Funktionen und pfiffige Ideen vom
breiten Feld der Standardgerdte abheben.
Hier gab es nicht nur bei den durch immer
besser werdende Ausstattung glanzenden
Kameras, sondern auch im Zubehorbereich
zahlreiche, erfolgversprechende Neuheiten.
Um dem breit gefacherten Angebot in allen
Bereichen gerecht zu werden, hat sich die
Jury spontan dazu entschlossen, in der Kate-
gorie ,Produkte” diesmal gleich zwei Preise
zu vergeben: Einen fiir die beste Kamera und
einen flr das originellste Zubehor.

Hella Hahm:

»Das Digi-Cover-Konzept zeigt, wie

einfach Erfolg sein kann. 0ft hilft es
schon, nur einmal etwas mehr

nachzudenken

Kategorie ,,Produkte/Kameras*”

In einer Zeit zunehmender Marktsatti-
gung und beginnender Ersatz- oder Zweit-
kdufe gewinnen Qualitat, Funktionalitat und
Design mehr und mehr an Bedeutung. Die
Pixelzahl bestimmt ldngst nicht mehr die
Preisklasse. Verbraucher wollen Kameras, die
dem modernsten Stand der Technik entspre-
chen - Kameras, die sich sehen lassen kon-
nen und mit denen man sich sehen lassen
kann. Diesem auch von den Marktforschern
bestatigten Verbraucherwunsch nach praxis-
naher Ausstattung und attraktivem Design
kommt die Industrie in zunehmendem Mafe
entgegen. Das spiegelt sich auch in der Aus-
stattung der fir den Marketing- & Innova-
tionspreis nominierten Kameras wieder. Vor
allem die kompakten Zoomkameras der
jungsten Generation bestachen durch inno-
vative Ausstattungsmerkmale, Funktionen
und Bedienkonzepte.

Trotz duBerst attraktiver Ausstattungs-
merkmale konnten sich im engen Feld der
Bewerber Kameras wie die Xacti Digital Mo-
vie Active von Sanyo ebenso wenig wie die
Kodak EasyShare V570 mit ihrem Dual Lens-
System flr zwei integrierte Objektive oder
die erste digitale Spiegelreflexkamera mit Li-
veView-Funktion, die Olympus E-330, fur
die zweite Wertungsrunde der Jury qualifi-
zieren. >
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BRANCHENPREIS

Heiner Henninges:

»Die Aktion ‘Academy meets photokina’
war eine grofartige Moglichkeit, sich bei
Lehrern und Studenten iiber die
Bedingungen an den deutschen Hoch-
schulen zu informieren*

In einem weiteren Abstimmungsvorgang
entschloss sich die Jury, die wegen ihrer in-
novativen Datenspeicherfunktion nominier-
ten Casio Exilim-Digitalkamera ebenso wie
die Pentax-Kameras der T-Serie mit Touch-
screen-Funktionalitat der Kategorie ,Kon-
zepte” zuzuordnen.

Sieger in der Kategorie ,Produkte” wur-
den im Bereich Kameras nach langem Ringen
schlieflich die Olympus p 720 SW sowie ihre
Nachfolgerin, die p725 SW. Die beiden Digi-
talkameras Uberzeugten die Jury damit, dass
es Olympus hier gelungen ist, eine kompak-
te Kamera zu schaffen, die stofest, wasser-
dicht und elegant zugleich ist.

.Robuste Allwetterkameras hat es zwar
immer wieder gegeben, aber die Olympus p
720- oder p725-SW-Modelle verbinden die-
se Eigenschaften erstmals in einem elegan-
ten, kompakten Gehduse, das viel breitere
Zielgruppen anspricht als die friheren Bei-
spiele dieser Kategorie, die eher fiir den Ein-
satz auf dem Bau, bei der Feuerwehr oder
der Polizei bestimmt waren”, begriindete
Franz Raith seine Stimme fir die Auszeich-
nung der Olympus p-Kameras mit dem Mar-
keting- und Innovationspreis 2006/2007.

Auch Gabriele Remmers von Pentax war
von der Preiswirdigkeit der Olympus p 720-
und 725 SW-Kameras Uberzeugt. , Die Idee,
ein Stofdampfersystem im Kameragehduse
so zu integrieren, dass dies zugleich wasser-

Christof Bergmann:

,Ich bin jemand, der seine Kamera nicht
in eine Fototasche packt, sondern sie
meist ungeschiitzt in der Hosentasche

herumtrégt. Da hesteht schon eine erhgh-

te Gefahr, dass es Kratzer giht“

dicht, kompakt und elegant bleibt, muss
man neidlos anerkennen. So eine Kamera
wird man kaum im Service sehen. Die kann
man einem Kind in die Hand geben, das
kann mit schokoladenverklebten Fingern
drauf grapschen und die kann auch mal auf
den Boden fallen. Das geht so mit keiner an-
deren Kamera", brachte sie die einhellige
Meinung der Jury auf den Punkt.

Kategorie ,,Produkte/Zubehor*

In der Endausscheidung um den Marke-
ting- & Innovationspreis in der Kategorie
.Produkte” fir den Bereich Zubehor liefer-
ten sich das ebenso flexible wie praktische
GorillaPod-Stativ und der Metz mecablitz 58
AF1 digital ein knappes Kopf-an-Kopf-Ren-
nen. Der leistungsstarke, Uber seine USB-
Schnittstelle update-bare Blitz bietet zudem
ein hervorragendes Preis-Leistungsverhdlt-
nis. Er verlor letztlich aber doch gegen das
Gorillapod Mini-Stativ, das in seiner Produkt-
klasse eine vollig neue Kategorie erschlieft.

Dazu Hella Hahm: , Hier hat der Hersteller
in einem eher konservativen Bereich ein
wirklich innovatives Produkt mit einer
duRerst pfiffigen ldee geschaffen, von der
sich der Konsument sowohl wegen seines
klaren Nutzens als auch durch den akzepta-
blen Preis Uberzeugen lasst.” Ahnlich be-
griindete auch Daria Huster ihre Stimme fur

Daria Huster:
»Filr mich kommt das Gorillapod
mit seinen in jede Richtung verform-
haren Beinen praktisch einer
kompletten Neuentwicklung auf
dem Stativsektor gleich®

das originelle Zubehor: ,Fur mich kommt
das Gorillapod mit seinen in jede Richtung
verformbaren Beinen praktisch einer kom-
pletten Neuentwicklung auf dem Stativsek-
tor gleich. Es ist Uber den Spaffaktor hinaus
ein ausgesprochen nutzliches Zubehor, das
jeder leicht Uberallhin mitnehmen kann.*

Auch Guido Krebs begruBte die zusatzli-
che Vergabe des Marketing- & Innovations-
preises in der Kategorie ,Produkte” an ein
Zubehér. ich finde Zubehdér grundsatzlich
wichtig, da es dem Handel die notwendigen
Margen sowie zusatzliche Umséatze bringt”,
betonte er. ,,Das Gorillapod finde ich fantas-
tisch. Hier wurde eine alte Idee einmal ganz
neu angedacht und der altvaterlich anmu-
tende Stativbereich neu belebt.”

Die Resonanz bei den Vertretern des Han-
dels klang ebenfalls ausgesprochen positiv,
wenn nicht sogar begeistert. ,Unsere Ver-
kdufer fassen dieses Produkt wirklich gerne
an", versicherte Klaus Kirchwehm. Es ist
praktisch schon ein Mitnahmeprodukt, das
zudem stark von der Idee dahinter profi-
tiert.”

Kategorie Konzepte

Weitaus schwieriger als in der Kategorie
~Produkte” war fur die Jury die Entschei-
dung fir die Vergabe des Preises im Bereich
~Konzepte”. In dieser Kategorie sollen her-
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ausragende Initiativen, Ideen oder Aktivita-
ten ausgezeichnet werden, die der Branche
neue Anregungen gegeben und damit dazu
beigetragen haben, das Geschéft durch neue
Impulse zu beleben.

Nominiert waren das ebay-Express-Portal
als Internet-Marktplatz fur Einzelhandler, die
Power Coaching-Workshops von Olympus
zur Intensivschulung des Handels mit
Schwerpunkt Spiegelreflexfotografie, der
24-Stundenservice des DGH Logistik-Zen-
trums fur Fotohdndler sowie die Konzepte
von Bogen Imaging fur die Unterstitzung
des beratenden Fachhandels beim Verkauf
der von dem Unternehmen vertretenen
Marken Manfrotto, Gitzo und Kata. Eben-
falls nominiert waren die Firmen Casio und
Pentax, die mit auergewohnlichen Zusatz-
funktionen das Einsatzspektrum ihrer Digi-
talkameras deutlich erweitert und damit den
Kaufanreiz sehr gestdrkt haben. Bei der Ca-
sio Exilim-Reihe war es die neuvartige Daten-
speicherfunktion, tber die sich auch Doku-
mente aus Office-Programmen in der Kame-
ra betrachten, vorfihren und ausdrucken
lassen, mit der die Nominierung begriindet
wurde. Bei Pentax befand die Jury die
Touchscreen-Funktionalitat der Optio T-Se-
rie eine Nominierung wert, mit der sich Bilder
in der Kamera signieren oder mit hand-
schriftlichen Texten sowie mit Grafikelemen-
ten aus einer Clip-Art-Sammlung versehen
lassen.

Viel Diskussionsstoff lieferte auch das
duBerst erfolgreiche Verkaufskonzept der
Firma S+M Rehberg fir seine DigiCover-
Spezialschutzfolien fir die Displays von Digi-
tatkameras. Der Zusammenschluss einiger
auf Profiprodukte spezialisierter Fachhandler
als ,Photo Competence Partner” wurde
ebenfalls fur die Kategorie Konzepte des
Marketing- und Innovationspreises der FOTO-
wirtschaft nominiert.

In die Endrunde schafften es jedoch nur
noch drei der nominierten Konzepte, ndm-
lich die Funktionserweiterungen der Casio-
und Pentax-Kameras sowie das Vertriebs-
konzept fur die DigiCover-Schutzfolien von
S+M Rehberg.

Ein hitzig diskutierter Streitpunkt inner-
halb der Jury war die Frage nach dem Sinn
hinter der Ausstattung digitaler Kameras mit
immer mehr Funktionen. So wurde vielfach
beklagt, dass ein groBer Teil dieser Fahigkei-
ten vom Verbraucher weder genutzt noch
gewdiinscht wiirde. Handel und Industrie sei-
en teilweise Uberfordert, den Nutzen dieser
Funktionen ihren Kunden zu vermitteln. Die
Kunden wiederum fuhlten sich durch die

FEBRUAR 2007 IFOTOWil’tSchaf‘t

wachsende Funktionsvielfalt hdufig verunsi-
chert. Hella Hahm brachte die Diskussion mit
einer einfachen Frage auf den Punkt: ,, Wozu
benutze ich denn meine Kamera, doch wohl
zum Fotografieren und nicht, um Dokumen-
te zu transportieren oder Bilder mit Texten
und Unterschriften zu versehen". Auch Mar-
tin Wagner sah die Vergabe des Preises an
eine der beiden Firmen als kritisch. ,, Schlief3-
lich geht es hier doch allgemein um die Fra-
ge, wie viel Intelligenz ich in eine Kamera in-
tegrieren mochte. Da geht es nicht um die
Casio- oder Pentax-Funktionen allein, son-
dern auch um Features wie D-Lighting bei
Nikon und Face Detection bei Fujifilm."
Auch Uwe Schneider von Nordfoto gab

Produkte/
Zubehor

Wie leicht das Fotografieren mit Stativ sein
kann, demonstriert das originelle Gorilla-
pod von Hapa. Das flexible Kleinstativ sorgt
fiir festen Halt in jeder Situation. Es wird in
zwei Versionen fiir Kompakt- und SLR-Ka-
meras angeboten. EinschlieBlich Kugelkopf
ist das Kompaktmodell gerade einmal 16
cm lang und wiegt nur 45 Gramm, die sta-
bilere SLR-Version 165 Gramm. Jedes der
drei Beinchen besteht aus neun aneinan-
dergereihten Mini-Kugelkopfen. Da jede Ku-
gel in ihrer Hohlkugel unter kréftiger Frikti-
on gehalten wird, bleiben die geraden, ver-
bogenen oder verdrehten Beine in jeder
Form stabil. Die Befestigung der Kamera
erfolgt mittels Schnellklemmplatte. Ob der
Untergrund eben wie ein Tisch oder unre-

Gorillapod:

Produkte/

zu bedenken, dass solche Uberausstattun-
gen viele Verbraucher eher abschrecken.
.lch glaube, dass manchmal weniger Funk-
tionen fur viele Verbraucher sinnvoller
wdren, die meisten kommen doch teilweise
heute schon gar nicht mehr mit den zahlrei-
chen Optionen ihrer Kameras zurecht.”
Allerdings wollte die Jury derartige Zu-
satzfunktionen keineswegs grundsétzlich in
Frage stellen. , SchlieBlich gibt es ja zahlrei-
che Features, die wirklich die fotografischen
Moglichkeiten der Kameras sinnvoll erwei-
tern. Funktionen die sowohl dem Fotogra-
fen, aber auch den weiter verarbeitenden
Laboren helfen, bessere Bilder zu machen”,
betonte Martin Wagner. ,Solche Features

Das flexible Kleinstativ

gelmaBig wie ein Felsbrocken ist, immer
sind die Beine so verformbar, dass das Sta-
tiv stabil steht und die Kamera korrekt aus-
gerichtet werden kann. Ist kein solcher Un-
tergrund verfiighar, eignen sich auch eine
Stuhllehne, Tiirklinke oder Zaunlatte, ein
starker Ast oder ein Schmiedeeisengitter
usw. als Haltevorrichtung.

Hart im nehmen:

Kameras Olympus p720 SW und p725 SW

Echt hart im Nehmen und trotzdem elegant
sind die beiden stoBfesten und wasserdich-
ten Olympus 11720 SW und p725 SW Digi-
talkameras. Die Kameras (berstehen nicht
nur schadlos einen Fall aus bis zu 1,5 Me-
ter Hohe, sondern halten auch einem Was-
serdruck bis zu einer Tiefe von drei bzw.
fiinf Metern stand. Trotzdem (iberraschen
diese robusten Kameras durch ihr attrakti-
ves, farbiges Design. Weiterhin erwahnens-
wert ist die BrigthCapture-
Technologie der Kameras,
die selbst bei geringer Be-
leuchtung fiir satte Farben

sorgt. Beide Modelle liefern eine Auflosung
von 7,1 Megapixel und sind mit einem Drei-
fachzoomobjektiv und einem 2,5" groBen,
hochauflasenden LCD-Monitor ausgestat-
tet. Diese Kameras kdnnen unbesorgt auch
mit verschmierten Kinderhdnden bedient
werden. Sie sind geduldige Begleiter im
Schnee, im Wasser oder am Strand. ihr far-
benfrohes AuBeres sorgt zusatzlich fir gute
Laune. Es sind Kameras, mit denen man
sich tiberall sehen lassen kann
- und die auch bei widerwdrti-

- gen Umstanden zuverldssig

. ihren Dienst tun.
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BRANCHENPREIS

Sighert Laakmann:
~Eigentlich haben Kameradisplays heute
hereits eine hochfeste Oberfldche.
Deshalb halte ich zusatzliche Schutz-
folien fiir iberflissig*

verdienen uneingeschriankte Anerkennung.
Dazu gehoren meiner Meinung nach Funk-
tionen wie Erkennung des Aufnahmestand-
orts oder auch Software, die Daten Uber die
Aufnahmesituation in der Bilddatei speichert
und damit etwa die Zusammenstellung und
Gestaltung von Fotoblchern vereinfacht. Bei
vielen Funktionen bin ich aber auch nicht si-
cher, ob es wirklich einen tieferen Sinn
macht, die Kameras einfach nur zu Technik-
zentren auszubauen.”

Dazu Hella Hahm ergdnzend: ,, Mit dem
Marketing- & Innovationspreis setzen wir ein
Zeichen fur die Branche. Wenn ich jetzt sol-
che Eigenschaften wie beschreibbare Dis-
plays oder Datenspeicherfunktion auszeich-

Profi-

»Ich glaube, dass manchmal weniger
Funktionen in den Kameras fiir viele Ver-
braucher sinnvoller waren. Die meisten
kommen doch teilweise heute damit
schon nicht mehr zurecht”

ne, treibe ich Forschung und Entwicklung in
der Branche ja auch in eine Richtung, wo wir
uns vielleicht spéter fragen, ob dies denn so
unbedingt wiinschenswert war. Solange es
nicht um artfremde Features, sondern um ei-
ne Erweiterung der fotografischen Fahigkei-
ten geht, ist dagegen nichts einzuwenden.”

Diesem Argument schloss sich auch Guido
Krebs an. , Eine tolle technische Ausstattung
mit zahlreichen Sonderfunktionen ist fir die
an Technik interessierten Kunden sicher et-
was, was die Produkte fur sie attraktiver
macht. Doch wir wissen auch alle, wie
schwierig solche Funktionen zu kommunizie-
ren sind, damit sie im Massenmarkt etwas
bewegen.”

Neuer Standard bei der Bildschirfe:

Fotografie Hasselblad H3D

Mit der H3D hat Hasselblad das weltweit
erste 48 mm ,Full Frame®“-DSLR-Kamera-
system vorgestellt, das hochste fotografi-
sche Qualitat und Flexibilitat gewdhrleistet.
Die H3D {iberzeugt durch ihre unlbertroffen
hohe Aufldsung und eine sehr gute Farbwie-
dergabe. Die erstklassige Bildqualitat ver-
dankt die Kamera unter anderem der digita-
len APO-Korrektur (DAC) und der neu ent-
wickelten Ultra-Fokusfunktion. Der modulare

Aufbau erlaubt die Verwendung verschiede-
ner Suchersysteme. Die H3D dokumentiert
die logische Weiterentwicklung der Vorgan-

Gabriele Remmers
,Die ldee, ein StoBdampfersystem im
Kameragehause so zu integrieren, das
dies zugleich wasserdicht, kompakt
und elegant bleibt, muss man neidlos
anerkennen”

In Abwagung der vielen Argumente flr
und gegen das Vertriebskonzept der DigiCo-
ver-Schutzfolien fir Kameradisplays von
S+M Rehberg sprach ihm die Jury dann
mehrheitlich den Preis zu. Bedenken hatten
einige Jurymitglieder zunachst im Hinblick
auf Notwendigkeit und Nutzen solcher Foli-
en. , Alle unsere Kameras haben auf dem
Display eine extrem stabile Kunststoffbe-
schichtung, die solche Folien eigentlich Gber-
flussig machen sollten”, gab Sigbert Laak-
mann zu bedenken. ,AuBerdem ist zu be-
furchten, dass sich beim Aufbringen der Fo-
lie Luftblasen bilden und auch das Bild ge-
tribt werden kann.”

Dagegen verwies Christof Bergmann auf

germodelle H1D und H2D. Sie wird in zwei
Modellvarianten als Hasselblad H3D-22 und
Hasselblad H3D-39 mit Auflésungen von
entweder 22 oder 39 Megapixeln angeboten.
Das 30-Megapixelmodell verwendet den
griBten zur Zeit in der Digitalfotografie er-
héltlichen Bildsensor. Er ist nahezu doppelt
so grol3 wie der Sensors einer 35 mm-Kame-
ra. Die Ultra-Fokus-Technologie setzt einen
neuen Standard bei der Bildscharte,
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Konzepte

eigene Erfahrungen. ,Also ich bin jemand,
der seine Kamera nicht in eine Fototasche
packt, sondern sie meist ungeschitzt in der
Hosentasche herumtrégt, wo ich auch Min-
zen oder meinen Schliisselbund habe. Da be-
steht schon eine erhohte Gefahr, dass es
Kratzer gibt”, sagte er.

Das Argument, das es auch zahlreiche an-
dere Anbieter solcher Folien gébe, entkréfte-
te Martin Wagner nicht nur mit dem Hinweis
auf das perfekte Vertriebskonzept. Er hob
auch die Qualitat der Folien selbst hervor.
,Hier handelt es sich um Qualitatsfolien von
3M ,Made in Germany', auf die es funf Jah-
re Garantie gibt."

Wihrend das Produkt dennoch selbst teil-
weise eher kritisch gesehen wurde, fand das
klare Vertriebskonzept ungeteilte Anerken-
nung in der Jury. ,Im Handel kommt ver-
bliffend gut an, dass hier nicht irgendein
Displayschutz angeboten wird, sondern viel-
mehr eine exakt auf das Kameramodell ab-
gestimmte Spezialfolie”, erklarte Martin
Wagner. , Da kein Handler die Folie fur jedes
einzelne Kameramodell vorratig haben kann,
hat die Firma ergdnzend das DigiCover-Or-
derkonzept entwickelt: Der Kunde bestellt
und bezahlt im Laden seine DigiCover-Or-
der, die der Handler im Internet Gber einen
speziellen Code aktiviert. Der Kunde be-
kommt nun die mafigeschneiderte Schutzfo-
lie entweder nach Hause geschickt oder
kann sie beim Handler abholen."

Das Ganze ist begleitet von einem umfas-
senden Marketingkonzept. Dazu gehort ein
Thekenstdnder mit Folien fur die allerwich-
tigsten Kameras und eine Anzahl von Order-
Blattern. Das Hauptargument aus der Sicht
des Handels brachte Klaus Kirchwehm vor.
.An einer Kamera verdiene ich nur 10 Pro-
zent — an der Folie ein Vielfaches. Da habe
ich sechs bis sieben Euro Rohertrag”, argu-
mentierte er.

Was die Jury letztlich dazu bewogen hat,
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DigiCover-Vertriebskonzept
der S+M Rehberg GmbH

Unter dem Motto ,das passt* bietet die Firma S+M Reh-
berg maBgeschneiderte Schutzfolien fiir die LCD-Monitore
technischer Gerdte an. Die Qualitatsfolien dienen als
Schutz vor Schmutz und Kratzer auf den Displays und wer-
den passgenau fiir alle wichtigen Kameratypen geliefert.
Hat ein Handler nur eine begrenzte Anzahl passgenauer
Folien fiir seine gangigsten Kameramodelle vorrétig, kann
er abweichende Kundenwiinsche dennoch einfach Giber ein
ausgekliigeltes Ordersystem befriedigen. Dazu gibt es so-

das Vertriebskonzept fur die DigiCover-
Schutzfolien mit dem Marketing- und Inno-
vationspreis in der Kategorie Konzepte aus-
zuzeichnen, brachte Guido Krebs mit einem
Satz auf den Punkt. , Dieses Konzept zeigt,
dass man mit guten Ideen — egal ob es High-
tech-Gerdte oder auch nur ganze einfache
Produkte sind — Erfolg haben kann.

Das unterstrich auch eine Randbemerkung
von Hella Hahm: , Das Konzept zeigt, wie
einfach Erfolg sein kann. Oft hilft es schon,
nur einmal etwas mehr nachzudenken.”

Kategorie ,Bildergeschaft”

Das Bildergeschaft ist fraglos ein Sorgen-
kind des Handels und der Industrie. Das
zeigte sich auch im Mangel wirklich Uberzeu-
gender Ideen, die den Wunsch nach Papier-
bildern von digitalen Fotos bei den Verbrau-
chern starken konnten. Einen Uberzeugen-
den VorstoB machte hier CeWe Color mit
seiner innovativen Software zur Vereinfa-
chung der Bildauswahl, der Zusammenstel-
lung von Fotoblchern und zur Bestellung
von Abzigen.

. Die Software bedeutet tatsachlich eine
groBe Erleichterung bei der Bildauswah!”,
bestatigte Heiner Henninges. ,Sie be-
schrankt den Aufwand zur Gestaltung eines
kompletten Fotobuchs auf nur wenige Klicks
und bringt so nahezu automatisch Ordnung
in den Wust vorhandener Digitalfotos. "

Die Weiterentwicklung geht sogar dahin,
dass die Software herausfinden soll, welche
Bilder Gber- oder unterbelichtet sind, welche
Motive es mehrfach gibt und welche Auf-
nahme davon technisch gesehen die beste
ist. Auf die Vergabe des Marketing- & Inno-
vationspreises an CeWe Color verzichtete
die Jury allerdings, weil sie in dem Programm
nur eine konsequente Weiterentwicklung
der Fotobuch- und Bildbestellsoftware sah,
die bereits im letzten Jahr ausgezeichnet

genannte Orderblatter fiir die ,MaBanfertigung" von
Schutzfolien fiir bestimmte MonitorgroBen. Interessant ist
das schnelle Abwicklungsverfahren iber das Internet. Or-
ders, die bis 13 Uhr bei S + M Rehberg eingehen werden
noch am gleichen Tag versendet. Die Preisgestaltung fiir
die Folien bietet fiir den Handel duBerst attraktive Margen.
Durch die Wahl der Auslieferung per Post nach Hause oder
in den Laden, kann der Handler auch nicht ortsansassige
Kunden mit maBgeschneiderten Folien versorgen.

| digiCOVER

@ Canon

@ ab 12,90

. ‘w

wurde.

Auch der Vorstofs
von Fuji Hunt, im Bilder-
geschaft mit Hilfe des GroRfor-
matdrucks neue Impulse zu setzen, reichte
der Jury ebenso wenig flr eine Pramierung
wie das neue DG FotoArt-Programm, eine
professionelle Software zur Erstellung von
Fotobichern als Dienstleistung im Fotohan-
del. Nominiert waren weiterhin: Fujicolor fur
die Moglichkeit, komplette Fotoalben direkt
am Terminal zu erstellen, das Aktions-
bestellsystem von Walther Rahmen als Ver-
kaufsunterstitzung fir Fotorahmen, die Fo-
toToGo-Kiosk-Software, die automatisch
Uberpruft, ob Portrataufnahmen den offiziel-
ten Anforderungen flr Passfotos gentgen,
sowie der Dienstleister Mamisto, der Kiosk-
Losungen fur den Handel plant, realisiert
und betreut.

Alle Ansdtze fanden zwar die Anerken-
nung der Jury, aber keine ausreichende
Mehrheit fur die Vergabe des anspruchsvol-
len Preises. Schliefilich beschloss die Jury ein-
stimmig, aus Mangel wirklich innovativer L6-
sungen zur effektiven Ankurbelung des Bil-
dergeschéfts in diesem Jahr auf die Vergabe
des Awards in der Kategorie Bildergeschaft
zu verzichten.

Kategorie
,Professionelle Fotografie

Umgekehrt war die Jury (iberzeugt davon,
dass sich die Entwicklung des Professional-
Marktes stark verselbststandigt. Die Anfor-
derungen an Gerite, Dienstleistungen und
Arbeitsablaufe flr die professionelle Foto-
grafie werden immer spezieller, je perfekter
gleichzeitig die Geréte fur den Massenmarkt
werden. Deshalb hat man sich entschlossen,
die Leistungen innerhalb der professionellen
Fotografie gesondert zu bewerten und zu-
satzlich die Kategorie , Professionelle Foto-
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BRANCHENPREIS

Sighert Laakmann:
»Eigentlich haben Kameradisplays heute
bereits eine hochfeste Oberflache.
Deshalb halte ich zusatzliche Schutz-
folien fiir iberflissig™

verdienen uneingeschrankte Anerkennung.
Dazu gehoren meiner Meinung nach Funk-
tionen wie Erkennung des Aufnahmestand-
orts oder auch Software, die Daten Uber die
Aufnahmesituation in der Bilddatei speichert
und damit etwa die Zusammenstellung und
Gestaltung von Fotoblichern vereinfacht. Bei
vielen Funktionen bin ich aber auch nicht si-
cher, ob es wirklich einen tieferen Sinn
macht, die Kameras einfach nur zu Technik-
zentren auszubauen.”

Dazu Hella Hahm ergidnzend: , Mit dem
Marketing- & Innovationspreis setzen wir ein
Zeichen flr die Branche. Wenn ich jetzt sol-
che Eigenschaften wie beschreibbare Dis-
plays oder Datenspeicherfunktion auszeich-

Profi-

'\ Y .

Uwe Schneider:

»Ich glaube, dass manchmal weniger
Funktionen in den Kameras fiir viele Ver-
braucher sinnvoller waren. Die meisten
kommen doch teilweise heute damit

schon nicht mehr zurecht”

ne, treibe ich Forschung und Entwicklung in
der Branche ja auch in eine Richtung, wo wir
uns vielleicht spdter fragen, ob dies denn so
unbedingt wiinschenswert war. Solange es
nicht um artfremde Features, sondern um ei-
ne Erweiterung der fotografischen Fahigkei-
ten geht, ist dagegen nichts einzuwenden.”

Diesem Argument schloss sich auch Guido
Krebs an. , Eine tolle technische Ausstattung
mit zahireichen Sonderfunktionen ist fur die
an Technik interessierten Kunden sicher et-
was, was die Produkte fur sie attraktiver
macht. Doch wir wissen auch alle, wie
schwierig solche Funktionen zu kommunizie-
ren sind, damit sie im Massenmarkt etwas
bewegen.”

Neuer Standard bei der Bildschirfe:

Fotografie Hasselblad H3D

Mit der H3D hat Hasselblad das weltweit
erste 48 mm , Full Frame“-DSLR-Kamera-
system vorgestellt, das hichste fotografi-
sche Qualitat und Flexibilitat gewdhrleistet.
Die H3D (iberzeugt durch ihre uniibertroffen
hohe Auflésung und eine sehr gute Farbwie-
dergabe. Die erstklassige Bildqualitat ver-
dankt die Kamera unter anderem der digita-
len APO-Korrektur (DAC) und der neu ent-
wickelten Ultra-Fokusfunktion. Der modulare

Aufbau erlaubt die Verwendung verschiede-
ner Suchersysteme. Die H3D dokumentiert
die logische Weiterentwicklung der Vorgan-

Gabriele Remmers

»Die Idee, ein StoBdampfersystem im

Kameragehause so zu integrieren, das
dies zugleich wasserdicht, kompakt
und elegant bleibt, muss man neidlos

anerkennen*

In Abwégung der vielen Argumente fur
und gegen das Vertriebskonzept der DigiCo-
ver-Schutzfolien fir Kameradisplays von
S+M Rehberg sprach ithm die Jury dann
mehrheitlich den Preis zu. Bedenken hatten
einige Jurymitglieder zunachst im Hinblick
auf Notwendigkeit und Nutzen solcher Foli-
en. ,Alle unsere Kameras haben auf dem
Display eine extrem stabile Kunststoffbe-
schichtung, die solche Folien eigentlich tber-
flissig machen sollten”, gab Sigbert Laak-
mann zu bedenken. , Auferdem ist zu be-
furchten, dass sich beim Aufbringen der Fo-
lie Luftblasen bilden und auch das Bild ge-
triibt werden kann.”

Dagegen verwies Christof Bergmann auf

germodelle HID und H2D. Sie wird in zwei
Modellvarianten als Hasselblad H3D-22 und
Hasselblad H3D-39 mit Aufldsungen von
entweder 22 oder 39 Megapixeln angeboten.
Das 30-Megapixelmodell verwendet den
groBten zur Zeit in der Digitalfotografie er-
haltlichen Bildsensor. Er ist nahezu doppelt
so groB wie der Sensors einer 35 mm-Kame-
ra. Die Ultra-Fokus-Technologie setzt einen
neuen Standard bei der Bildscharfe.

FEBRUAR 2007 IFOTOWirtSchaf‘t
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BRANCHENPREIS

Guido Krebs
,.Das Gorillapod finde ich fantastisch,
Hier wurde eine alte Idee einmal ganz
neu tberlegt und der altvéterlich
anmutende Stativbereich neu angedacht*

grafie” innerhalb des Marketing- & Innova-
tionspreises zu schaffen.

Nominiert wurden in der neuen Kategorie
die Leica M8 und die Hasselblad H3D. Die
vielen anderen auf der photokina gezeigten
Innovationen im Profimarkt konnten sich
meist deshalb nicht fir eine Nominierung
qualifizieren, da sie erst im Laufe des Jahres
auf den Markt kommen werden. Die Leica
M8 qualifizierte sich auf Grund der gelunge-
nen Portierung des bewdhrten M-Mess-
sucher-Kamerakonzeptes in die digitale
Welt. Die Hasselblad Gberzeugte durch ihr
hochaufiésendes, voll integriertes, digitales
System mit dem zurzeit gréBten Bildsensor.

Dass sich die Jury fur die Hasselblad H3D
entschied, war den anfanglichen Méangeln

Sonder-
preis

Ausbildungskonzepte und deren Besonder-
heiten im Bereich der Fotografie hat die Sek-
tion Bildung und Weiterbildung der Deut-
schen Gesellschaft fiir Photographie (DGPh)
gemeinsam mit der Koelnmesse und dem
Photoindustrie-Verband auf der diesjahrigen
photokina prasentiert. Im Messebereich
.Academy meets photokina® zeigten die
deutschen Hochschulen ihr breites Spek-
trum, das von der freien Kunstschule (iber

Martin Wagner:
»SchlieBlich gibt es ja zahlreiche Fea-
tures, die wirklich die fotografischen
Maglichkeiten der Kameras sinnvoll er-

weitern. Funktionen, die Fotografen und
Laharen zu besseren Bildern verhelfen®

zuzuschreiben, mit denen die erste Ausliefe-
rungsserie der Leica M8 zu kdmpfen hatte.
Uberraschend wurde auf Seiten der Vertre-

ter des Handels jedoch festgestellt, dass
frihe Leica M8-Kaufer die aufgetretenen
Fehler keineswegs beméngelten und teils
sogar von einer Behebung auf Garantiebasis
Abstand nahmen. Vermutlich grassiert hier
der (Irr-?) Glaube, dass die fehlerhafte ,Ur-
Digital-M" spdter einmal — wie eine Blaue
Mauritius — bei Sammlern enorm im Wert
steigen konnte.

Aufgrund ihres durchgehend professio-
nellen Konzeptes, das konsequent auf
hochste Bildqualitdt und einen optimalen,
professionellen Workflow ausgelegt ist, wur-
de daher der Hasselblad H3D der Marketing-

Academy meets photokina

Fachhochschulen bis hin zu Akademien und
Universitaten reicht. Somit war der Bereich
»Studium Photographie” umfassend vertre-
ten und stelite sich auch raumlich an her-
ausragender Stelle im Eingangsbereich der
neuen groBen Ausstellungshalle 1 unter de-
ren Leitmotiv ,Meet the Professionals® dar.
An jeweils eigenen Standen zeigen 23 Uni-
versitaten, Fachhochschulen und Akademien
mit Ausbildungsschwerpunkt Fotografie

& Innovationspreis in der Kategorie ,, Profes-
sionelle Fotografie” zuerkannt.

Kategorie Sonderpreis

Von den Nominierungen in der Kategorie
«Sonderpreis” schafften es die Hoffnungs-
trager Scrapbooking, das als Idee das Bilder-
geschéft voranzutreiben verspricht, oder die
digitalen Fotobucher, die inzwischen schon
bei manchen Foto-Finishern {iber 14 Prozent
des digitalen Bildergeschafts ausmachen,
nicht in die zweite Runde. Das blieb dem De-
signkamerakonzept Ixus, das im vergange-
nen Jahr sein zehnjahriges Jubilaum feierte,
ebenso verwehrt wie der Gemeinschaftsakti-
on von Olympus, Panasonic und Sigma zur
Starkung des , FourThirds-Systems”. Auch
die Neuaufstellung der photokina mit neuem
Geldnde und neuer Hallenaufteilung schaffte
es nicht in die Endrunde.

Allerdings fand eine Einzelaktion im Rah-
menprogramm der wichtigsten Branchen-
messe der Welt uneingeschrankt die Zustim-
mung der Jury-Mitglieder. Die Selbstdarstel-
lung der Hochschulen und Ausbildungsinsti-
tute unter dem Motto ,Academy meets
photokina" erhielt den Sonderpreis fur Mar-
keting & Innovation der FOTOwirtschaft.
Besonders hervorgehoben wurde die Leis-
tung der DGPh, die mit Unterstiitzung der
photokina und des Photoindustrie-Verban-
des diese uneingeschrankt als hervorragend
angesehene Informationsmoglichkeit fur
Nachwuchsfotografen mit hohem Event-
charakter organisiert hatte. , Die Moglich-
keit, sich bei Lehrern und Studenten tber die
Bedingungen an den wichtigsten deutschen
Hochschulen informieren zu kénnen, hat es
meines Wissens nach in diesem Umfang
noch nie gegeben”, lobte Heiner Henninges
die Initiative von Photoindustrie-Verband
und der DGPh. H. Henninges

ausgewahlte Projekte von Absolventen. Er-
gdnzend dazu realisierte die DGPh auf der
Biihne ein Vortragsprogramm mit Vertretern
der beteiligten Hochschulen, der Zeitschrift
,Geo" sowie weiteren Fachleuten. Hier wur-
den Ausbildungskonzepte, Besonderheiten
der Ausbildung im Bereich Fotografie sowie
die aktuelle Umstellung auf Bachelor- bzw.
Masterstudiengdnge umfassend erlautert
und diskutiert.
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